VARUMARKE OCH PRINCIPER - STEG 1-2 #

Definiera ditt varumérke LR

Ditt varumérke pé tva sidor, med dina egna ord. Sida 1 fyller du i under steg 1 (grunden), sida 2 under steg 2
(briefen). Fyll i med blyerts forst, &t vila en vecka, stryk allt som later som ndgon annans ord. Det har &r ditt

facit for allt utdt — och det du skickar till en varumérkesdesigner.

Steg 1 - Den gyllene cirkeln

Tre frégor, inifrén och ut. Kort och &rligt.

Vart varfor

Den verkliga anledningen till att ni finns. Inte pengar — Svertygelsen.

Vart hur

Det som gér er speciella: metoder, val, det som skiljer er fran andra.

Vart vad

Det konkreta ni séljer.

Extrauppgift - Och sa: vem?
Ett varumérke blir verkligt férst nar det landar hos ndgon som kénner “det har &r for mig”. N&r cirkeln &r ifylld: satt ord pa
vem ni finns fér. Gér gérna kundsegment-dvningen i Marknadsfdring steg 1.

Var viktigaste kund

Vem &r den? Vad varderar den mest? Varfor ska den vilja just oss?

TIPS

Exempel — ett litet bageri. Vad: surdegsbréd och kanelbullar. Hur: l&ngjést, pé lokalt mj&l, bakat fér hand varje
morgon. Varfér: riktig mat tar tid, och var by fértjénar ett bageri vért att stanna till vid. Vem: barnfamiljen péa
|5rdagsutflykt som vill unna sig ndgot &kta.

Med stéd av .
Hite Inkubator OAS - Matbyran
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VARUMARKE OCH PRINCIPER - STEG 1-2

Steg 2 - Varumaérkesbriefen

Nu blir grunden en brief: kirnvarden, berattelse, ton och visuell rikining — med era egna ord.

Karnvérdena
3—4 ord som beskriver hur ni vill uppfattas. De ska hélla i aratal.

Véra kdrnvarden

Berittelsen
Er historia i hégst fem meningar: platsen, hdnderna, varfér ni borjade.

Var berittelse

Tonen

Hur ni later — i text, i butiken, i kommentarsféltet.

S& later vi (t.ex. varm, rak, lite humor)

Visuell inspiration
Ingen design har — bara rikining. Lika viktigt: vad ni INTE vill vara.
Gillar (och varfor)

3 varumirken ni gillar, farger och stilar som kénns rétt, bilder som kinns som er.

Vill inte vara
t.ex. "inte lantligh-gulligt”, “inte kliniskt”, "“inte skrikigt”.

Det praktiska

Namnet — och & doménen ledig? - Produkinamn (om nagra)

TIPS
Testet: las briefen hdgt och byt ut ert namn mot narmaste konkurrentens. Funkar texten fortfarande? D& &r den for
allmén — véssa tills den bara kan handla om er.

Med stéd av
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