
REGENERATIV STRATEGI · A3 LIGGANDE

Regenerativ affärsmodell
Fyll i de nio blocken som vanligt. Gå sedan igenom hälsokollen längst ner – ett perspektiv i taget. Anteckna det som väcks; det behöver inte bli fullständiga svar.

VÅRT VARFÖR (från steg 1 – kompassen):

Partner
Vilka behöver vi för att lyckas – leverantörer, grannar, andra
producenter?

Aktiviteter
Vad måste vi faktiskt göra för att skapa erbjudandet?

Resurser
Vilka resurser – mark, kunskap, hantverk, tid, energi – bygger
vi på?

Erbjudande
Vad löser vi, och för vem – och hur bidrar det till livskraft, inte
bara ”mindre skada”?

Kundkontakt
Vilken relation vill vi bygga – och vill kunden ha den, med
oss?

Distribution
Hur når erbjudandet fram – och vad kostar det i resor,
förpackning, tid?

Kunder
Vilka är vi faktiskt till för? Vilka i närområdet, och vilka längre
bort?

Kostnader
Vad kostar verksamheten – i pengar, men också i tid, kropp och plats?

Intäkter
Vad behöver vi tjäna för att klara oss och må bra – inte för att maximera omsättning?

Regenerativ hälsokoll – de sju perspektiven

01 Ekosystemet
Naturen omkring oss – resurs eller relation?

02 Påverkan
Mindre skada – eller aktiv återväxt?

03 Platsen
Förankrad här – eller funkar var som helst?

04 Tiden
För kvartalet – eller säsongen, året,
generationen?

05 Jaget
Håller modellen för dig, över tid?

06 Framgången
Vad räknas som lyckat, bortom intäktsraden?

07 Syftet
Vilket större behov svarar modellen på?

Med stöd av
Hite Inkubator OAS · Modul 1 · Regenerativ strategi — bygger på Business Model Canvas (Osterwalder & Pigneur)
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