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Min gardsbutik AR

Kunden kdper férmiddagen — inte bara osten. Sida 1: platsen och beréttelsen. Sida 2: butikens digitala plan.
G4 kundens vdag med telefonen i handen innan ni fyller i.

Sida 1 - Platsen & berattelsen

Fyll i efter vandringen genom butiken — som en férstagéngsbesckare.

Kundens vig
Skylten - parkeringen - dérren - rummet - motet - avskedet. Fota det som skaver.

Tre saker kunden méter fére kassan — och vad vi fixar den har veckan

Grundstoryn
Sann, med en huvudperson och eft varfér. Samma beréttelse som i varumérkesbriefen — nu for skylten vid kassan.

Var berittelse i fem meningar

Vem beréattar vi for (var viktigaste besokare)

Samma utflykt

Grannen &r inte konkurrent — kunden vill ha ett stopp till.

Grannar vi byter skyltar och tips med - vad vi gér tillsammans

Med stéd av .
Hite Inkubator OAS - Matbyran
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Sida 2 - Butikens digitala plan

Nastan varje besok bérjar i en mobil. Kort och pélitligt slér stort och dvergivet.

Google féretagsprofil
Butikens viktigaste digitala yta — dppettider, foton, nélen pa kartan, recensioner.

Det hér fixar vi férst - ménadskollen bokad (dag)

For vem och varfor
Din viktigaste besckare — och vad du vill att den ska géra (hitta hit, komma tillbaka, berétta vidare).

For vem - Varfor

Innehall i fyra lager
Du - butiken - platsen - regionen. Gor innehéll som hjélper besdket: vdagen hit, vad som &r nyskérdat, vem man méter.

Vara inldgg — ett exempel per lager

Kanal, rytm och ton

Huvudkanal - Rimlig takt (inldgg/vecka) - Sa later vi

TIPS
Oppettider du orkar halla slar langa du staller in — inget dédar fértroendet som “stangt” nar Google sa Sppet.
Bygg planen efter din sésong, inte efter algoritmen.

Med stéd av
Hite Inkubator OAS - Matbyrén - Min gérdsbutik - sida 2 av 2
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