SOCIALA MEDIER - BETALA FOR ATT SYNAS - 1AV 2

Kampanjplan

Fyll i bladet innan du betalar en krona. Ta fram segmentkortet frén steg 1 — malgruppsrutan &r en avskrift av det. Rikimérken pa baksidan.

1 - Vad och varfoér

VAD SPONSRAR DU?

event, erbjudande eller lansering — eft inligg som redan funkat organiskt

DEADLINE

nar maste det ha natt fram?

VAD SKA HANDA?

t.ex. folk kommer p& marknaden, klickar till hemsidan, skickar meddelande

BUDGET OCH PERIOD

totalt belopp + antal dagar - jamfér rikimérkena pa baksidan

2 - Vem ska se det? (fran segmentkortet)

SEGMENT

vilket kort riktar du mot?

PLATS ELLER RADIE

ort, eller radie kring din plats — viktigaste filtret

ALDER OCH SPRAK

t.ex. vuxna 30+ - engelska om segmentet &r besdkare

INTRESSEN — HOGST 1-3 BREDA

t.ex. mat och dryck, ekologiskt - lokalt? hoppa &ver intressen helt

4 . Efterat — vad hande? Fyll i n&r kampanjen &r slut. Efter tvd—tre kampanjer vet du vad din réckvidd kostar.

VAD KOSTADE DET?

Med stéd av
Hite Inkubator

"»“a Nite

RACKVIDD OCH KLICK

VAD HANDE PA RIKTIGT?

5

MATBYRAN

GOTLAND

3 - Inldgget

BILD ELLER VIDEO

en stark bild eller kort video — lite text i bilden

TEXT

kort: vad, nar, var — och varfér det &r ndgot fér just dem

UPPMANING (KNAPPEN) + LANK

t.ex. Intresserad - Lis mer - Skicka meddelande — och vart den leder

INNAN DU TRYCKER PA KNAPPEN

|:| Féretagsprofilen &r pa plats
|:| Pris, datum och lank korrekturldsta (gar inte aft &ndra efterat)

[ ] Inlagget har testats organiskt — du sponsrar en vinnare

VART DET? LARDOM TILL NASTA GANG
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SOCIALA MEDIER - BETALA FOR ATT SYNAS - 2 AV 2 - GUIDEN

Riktmarken och tumregler

Storleksordningar fér Sverige — priser varierar med sédsong (dyrast fére jul), malgrupp och konkurrens. Rikiméarken, inte l6ften.

Vad kostar det?

Lokalt evenemang (marknad, éppen gard, provsmakning): 300—800 kr &ver en
till tvd veckor, radie kring platsen. Racker ofta fill ndgra tusen upp till tiotusen
personer i ndromradet.

Erbjudande eller lansering till bredare omréde: 1 000—3 000 kr for eft par
veckors ordentlig synlighet.

Bred kdnnedom (region eller land): flera tusen kr i manaden, i manader. Fel
stille att bérja for de flesta sma producenter.

Klick till hemsidan: grovt 7—15 kr per klick.

Tumregel: en liten budget mot rétt lokal malgrupp slér en stor budget mot fel.

Med stéd av
Hite Inkubator

"»“a Nite

Betalt eller organiski?

Organiskt récker oftast for att varda: vardagsinnehall, dina féljare, det som far
dkta gensvar. Det ska inte kosta pengar.

Betala n&r det finns en deadline (event, lansering, erbjudande) — eller nar du
ska bortom féljarna: ny ort, nytt segment, besokare.

Testa gratis férst, sponsra vinnaren. Betala aldrig for aft radda ett svagt inldgg —
annonsen forstarker bara det som redan funkar.

Formatet nér du sponsrar

Du far en riktig knapp med lank — det organiska inldgg inte far: Intresserad,
Las mer, Skicka meddelande, Kép nu.

Kraver foretagsprofil (gratis). Inlagget mérks “Sponsrad”. Mindre text i bilden funkar
battre.

5

MATBYRAN

GOTLAND

Rikta med segmentkortet

Fraga 3 — var hittar de dig, var vill de handla? Det ger geografin: ort eller
radie. Viktigaste filtret.

Fraga 1 — situationen ger &lder och sprék (engelska fér besdkssegment).

Fréga 2 — vad de virderar ger intressen: hégst 1-3 breda.

Funkar / funkar inte

Funkar: skérdemarknad — 15 km radie, vuxna, inga intressefilter. Temakvall —
radie + "mat och dryck”. Besdkare — engelska + platsen + "“resor”.

Funkar infe: hela Sverige 18—65 (budgeten smetas ut) - tio staplade intressen
(smalt och dyrt) - rikta mot egna féljare nér malet &r nya.

Ar segmentet luddigt blir annonsen dyr — skarp kortet forst, inte budgeten.
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